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CUVANT INAINTE

Volumul de fatd este rezultatul unui demers cooperant. Intentia noastra este
de a pune la dispozifia studentului un instrument care sa-i permitd o buna
introducere in temele de baza ale microeconomiei. Astfel, am incercat sa evitam
definitiile complexe sau polemice, pentru a oferi studentului un material cat mai
putin voluminos. Maniera punctuald in care au fost formulate definitiile este
dublatd de formalizarea lor matematica. Formalizarea urmareste schematizarea
definitiilor, cu scopul de a le furniza cu un spor de comprehensiune si de a
simplifica utilizarea lor, dar nu intrd in detaliille constructiilor teoretico-
matematice, care sunt in genere extrem de complexe. Ce a functionat si in acest
caz a fost intentia noastra de a nu iesi din registrul unei simple introduceri. Daca
am recurs la formalizare, este pentru ca teoriile economice moderne sunt gandite
tot mai mult cu ajutorul instrumentelor matematice, ca sa nu mai discutdm de
aplicatii sau modelare economica. Absenta matematicii constituie un handicap
greu de depasit, chiar si intr-un curs introductiv.

Pe scurt, acest volum este conceput sa echipeze studentul cu un aparat
conceptual minimal indispensabil in microeconomie. Exceleaza, credem noi, in
formulari succinte, dar fara a prejudicia continutul de baza al conceptelor, si
reprezintd o foarte bund ocazie de acomodare cu latura formal-matematica a

microeconomiei.

Autorii



CAPITOLUL 1
OBIECTUL SI METODA ECONOMIEI

1.1 Obiectul de studiu al economiei
1.2 Raritate si alegere

1.3 Costul de oportunitate

1.5 Logica activitdtii economice
1.6 Metoda analizei economice

1.7 Concepte economice de baza

1.1 Obiectul de studiu al economiei

Economia studiazd comportamentul uman ca o relatie intre teluri si
resursele rare cu intrebuintari alternative; este consideratd o stiintd sociala

deoarece actele si faptele economice se manifesta numai in cadrul societatii.

Teoria economica a aparut ca urmare a necesitdtii de a gasi fundamente
logico-rationale la alocarea resurselor rare pentru utilizari alternative, in scopul
atingerii unui grad si structuri acceptabile ale satisfacerii nevoilor economice.
Altfel spus, nevoile umane constituie impulsul tuturor activitatilor umane, iar
satisfacerea lor — scopul acestora. Satisfacerea lor se face prin intermediul

activitatii economice.

Caseta 1: Nevoile si bunurile economice

Nevoia economica reprezintd o necesitate de naturd materiald, destinata sa

asigure existenta si dezvoltarea biologica a individului/grupului social
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Trasaturile nevoii economice:

este o nevoie de natura materiala
are, concomitent, un caracter obiectiv si subiectiv

este persistentd: odatd satisficutd, nu dispare, ci revine cu o

anumita periodicitate $i intensitate

este generatoare de noi nevoi economice: prin satisfacerea sa,
nevoia economicd poate determina aparitia altor nevoi
economice conexe sau explicitarea unor nevoi economice
implicite

are caracter dinamic: nevoia economica se modifica, fie ca este
fie ca nu este satisfacutd (deseori, chiar in functie de gradul si

calitatea satisfacerii ei)

formeaza un sistem, supus caracteristicilor de complementaritate,

substituibilitate si competitivitate

Tipologia nevoii economice

dupa natura lor:

o naturale (fiziologice)

o sociale

o de dezvoltare (rationale)
dupa structura lor:

o elementare

o complexe (superioare)

Pentru satisfacerea nevoilor, folosim utilitati sau bunuri economice. Acestea

reprezinta orice entitate, rezultat al actiunii umane, destinat sa satisfaca o nevoie

economica data.

Clasificare:

dupa origine:

o bunuri libere — nu sunt rezultat al actiunii umane, nu au costuri
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o bunuri economice — sunt rezultat al actiunii umane, au costuri de

procurare; sunt insuficiente in raport cu trebuintele concrete
. dupa modul de circulatie:

o bunuri marfa — trec de la producator la consumator prin piata (se
vand si se cumpara)

o bunuri non-marfa — trec de la producator la consumator fara
intermedierea pietei (intrda in consum direct din propria
productie)

. dupa scopul consumului:

o bunuri finale — sunt destinate consumului final (bunuri de

consum)

o bunuri intermediare — sunt destinate consumului productiv
(bunuri de echipament sau de investitii); apar in diferite faze de

prelucrare economica
. dupa sectorul economic in care sunt produse:

o bunuri publice — sunt destinate satisfacerii nevoilor economice

publice (colective)
o bunuri private — sunt destinate satisfacerii nevoilor economice
private (individuale)
. dupa tangibilitate:
o bunuri — sunt substantiale (tangibile)' : momentul producerii lor

difera de momentul consumului

o servicii — sunt non-substantiale : momentul producerii lor

coincide cu momentul consumului
Trasaturile bunurilor economice:
. sunt rezultat al actiunii (activitatii) umane

. sunt utile

! Existd si bunuri economice care sunt bunuri propriu-zise fird a fi totusi tangibile, de
exemplu soft-urile informatice.
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. sunt disponibile (accesibile)

- sunt rare

Modul de organizare, functionare si finalitatea activitatii economice

depinde de modul la care ea raspunde la cele patru intrebdri care formeaza esenta

oricarei probleme economice:

ce se produce (structura bunurilor si serviciilor);

cum se produce (modul de combinare a factorilor de productie si

organizarea activitatii economice);

cat se produce (situatia pietei);

pentru cine se produce (modul de distribuire al bunurilor si

serviciilor).

Raspunsul la cele patru intrebari esentiale descrie tipul de sistem economic:

o Sistem economic de comanda: raspunsul este dat de un grup de

experti-birocrati, pe baza centralizarii informatiilor si deciziilor la
nivelul economiei nationale;

Sistem economic de piaga: raspunsul este dat de fortele
impersonale ale pietei, pe baza descentralizarii maximale a
informatiei si deciziei,

Sistem economic mixt. raspunsul reprezintd o combinatie intre
centralizarea si descentralizarea informatiei si deciziei, in functie
de caracterul public sau privat al bunului/actiunii economic(e)

respectiv(e).

1.2 Raritate si alegere

Problema si stiinta economica nu ar exista dacad resursele economice ar

exista in cantitatea, calitatea si structura necesare satisfacerii tuturor trebuintelor

economice ale oamenilor si societatii. In realitate, resursele economice sunt
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insuficiente in raport cu trebuintele economice in continud crestere si
diversificare (raritatea resurselor economice). De aceea, oamenii trebuie sa
aleaga, sa opteze pentru satisfacerea unui numar mai mic de trebuinte, sau pentru
satisfacerea lor intr-o masurd mai mica, sau pentru amanarea satisfacerii lor.
Aceasta constituie problema alegerii in economie, care conduce la selectarea
unui anumit mod de alocare a resurselor. Alocarea resurselor, care constituie
nucleul obiectului stiintei economice, se referda deci intotdeauna la alocarea

resurselor rare, cu intrebuintari alternative.

Raritatea reprezintd deci proprietatea unui bun (sau resursa economica)

de a fi insuficient(d) 1n raport cu nevoia sau nevoile economice generatoare.

Legea raritatii resurselor constd in aceea ca volumul, structurile si calitatea
resurselor economice si bunurilor se modificA mai incet decat volumul,

structurile si intensitatea nevoilor.

1.3 Costul de oportunitate

Datorita raritatii, este necesara alegerea intre utilizarile alternative ale
resursei economice rare. Alegerea are intotdeauna un caracter concret (se produce
in conditiile date naturale, economice, sociale etc.) si presupune, o datd facuta,
renuntarea la celelalte posibilitati existente. Pretul renuntdrii la cea mai buna

alternativa poarta numele de cost de oportunitate (va fi deci varianta cea mai buna

la care s-a renuntat, dar mai slaba decat varianta aleasd). Orice alegere, in

general, are deci pretul sau, masurat prin costul de oportunitate.

Alegerea rationald se face atunci cand se minimizeaza costul de
oportunitate (se realizeaza avantajul comparativ). Alegerea rationala conduce la
specializare: cdpatarea abilitatilor de orice fel (tehnologice, manageriale etc.) de
a realiza un anumit bun economic cu costuri mai mici decat realizarea oricarui alt
bun economic dintr-o resursa economica datd. Specializarea este o altd denumire

pentru diviziunea muncii sau diviziunea activitatii economice

Urmarea logicd a specializarii este schimbul economic: cedarea bunului

in care s-a realizat specializarea Tn schimbul altui bun necesar economic, asa
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incat, pe ansamblul sistemului economic, sd se realizeze satisfacerea globala a
tuturor nevoilor economice.

In genere, specializarea conduce la cresterea eficientei economice,
datoritd abilitatilor productive particulare care sunt dobandite in exercitiul
specializarii. La randul ei, Insdsi specializarea este rezultatul unor judecati de

valoare (alegeri) pe criteriul eficientei economice.

Caseta 2: Avantajul comparativ

Criteriul de specializare in activitatea economica este deci avantajul
comparativ. Acesta cere ca un producdtor sa se specializeze in producerea
acelui bun sau serviciu care are pentru el costul de oportunitate cel mai mic in
raport cu toate bunurile si serviciile pe care in principiu le-ar putea produce la
nivelul resurselor de care dispune. Chiar dacd un producdtor are un dezavantaj
absolut (adica la toate resursele posibile) in raport cu un alt producator, ambii
producdtori vor avea de castigat din schimb dacd fiecare se specializeaza
conform criteriului avantajului comparativ. Mai mult decat atat, sistemul
economic de ansamblu se situeaza astfel intr-un punct de eficientd economica

maxima daca toti producatorii respecta acest principiu in specializarea lor.
Prin avantaj competitiv putem desemna ,,realizarea, de catre o firma, a
unor produse sau servicii superioare dintr-un punct de vedere semnificativ
pentru consumatori, comparativ cu ofertele de articole similare ale majoritatii

concurentilor™

1.4 Frontiera posibilitatilor de productie

Tindnd seama de raritatea resurselor si de conceptul de cost de

productie. Alegand, de exemplu, sd producem un anumit bun, renuntim la

producerea altuia (pentru ca resursele cu intrebuintari alternative sunt rare). Mai

? ZAHARIA, Valentina, DOGARU, Mirela, Management. Aplicatii practice, pag. 198
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